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New York, Rio, Bayerisch-Schwaben:
Positive Resonanz auf neue ,,Stadthupfer!-Kampagne mit frechem Markenauftritt und
|/ Stadten in einer App

Augsburg, 17. September 2026: ,Ach Lech mich doch!* oder ,Immer schén Fugger bleiben”: Bayerisch-Schwabens neue
Stadthupferl-Kampagne wirbt witzig, mutig und provokant fiir die groBBe Stédtevielfalt der Destination. Zum digitalen Baustein
der Kampagne — dem Stadthupfer-Profil in der zeigmal Abp — zog das Destinationsmarketing Bayerisch-Schwaben nun eine
erfolgreiche Zwischenbilanz. Ein halbes Jahr nach dem Launch im Mdrz 2026 sind bereits mehr als 6.000 Gdste und
Einheimische mit der App auf Entdeckungstour durch die |7 teilnehmenden Stddte gegangen. Mit dieser Vermetzung und
dem neuen Markenauftritt Bayerisch-Schwabens, der jetzt auch mit dem German Brand Award ausgezeichnet wurde,
positioniert sich die Region immer stérker auf dem Besucherradar.

UNESCO-Welterbe, barocker Glanz und beschauliche Altstadtfassaden. Das Voralpenland im Stden, der Rieskrater
im Norden und die Romantische Straf3e mittendrin: Bayerisch-Schwaben ist eine Region, die auf kleinem Raum
Uberraschend viele Facetten zeigt. Genau fir diese Vielfalt wirbt die Stadthupferl-Kampagne, zu der sich die
teilnehmenden Stadte* auf Initiative des Destinationsmarketings Bayerisch-Schwaben zusammengeschlossen haben.

Vielfalt als Konzept

,Gemeinsam sichtbar werden' — so die Leitidee des Stidte-Netzwerks mit bekannten Zugpferden wie Augsburg,
Gunzburg oder Nordlingen. Fir einen Zeitraum von mindestens 3 Jahren haben sich insgesamt |7 Stddte dabei auf
eine crossmediale Marketingkampagne verstandigt. ,,Durch die Kooperation blndeln wir die Strahlkraft dieser
spannenden Stddteziele zu einem gemeinsamen touristischen Profil mit Uberregionaler Reichweite und Sichtbarkeit,
was dem Projekt seine besondere Wirkung verleiht”, erkldrt Anja Millegger, Marketingleiterin  beim
Destinationsmarketing Bayerisch-Schwaben. Umgesetzt wird die Kampagne auf unterschiedlichen Kandlen: |10.000
CityCards in sieben Designs sind 2026 an knapp 400 Standorten présent. Hochwertiges Merchandising setzt die
regionale Identitdt zudem kreativ in Szene. Eine attraktive Landingpage, regelmaBlige Social-Media-Posts sowie
Advertorials in Tageszeitungen halten die Prasenz lebendig und machen auf das Erlebnisprodukt aufmerksam. ,,Die
gemeinsame touristische Positionierung zieht Géste an und erdffnet zugleich Einheimischen die Vielfalt ihrer Region in
neuen Facetten”, so Mullegger weiter.

Die App: Auf Entdeckungsreise von Stadt zu Stadt

Das digitale Herzstlck der Stadthupferl-Kampagne ist die Integration der Stddte in die zeigmal App, mit ansprechendem
Aufbau & Design sowie einfacher Navigation. Wer sich auf einen Stadtrundgang begeben mdéchte, findet in der App
Sehenswiirdigkeiten, Insidertipps sowie Distanz- und Zeitangaben. Ein interaktiver Entdeckermodus macht spielerisch
und unkompliziert auf Orte aufmerksam, die man sonst vielleicht Ubersehen hitte.

Zusatzlich motiviert der digitale Stempelpass zu immer neuen Entdeckungen: Wer eine teilnehmende Stadt besucht,
kann einen Stempel sammeln — mindestens zehn Stempel qualifizieren zur Teilnahme an einem Gewinnspiel. Weiterer
Pluspunkt: Die App ist in sieben Fremdsprachen (Englisch, Italienisch, Franzésisch, Turkisch, Polnisch, Niederldndisch,
Spanisch) sowie in Leichter Sprache verflighar und zudem kostenlos in den gingigen App-Stores fir Android und iOS
zu finden. Mit rund 6.000 Nutzerinnen und Nutzem in den ersten sechs Monaten hat sich das Format bereits als
beliebtes Angebot etabliert. Uber 300 Teilnehmer haben seit dem Start mehr als 600 Stempel gesammelt.
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Ausgezeichneter Markenauftritt

FUr zusdtzlichen Ruckenwind sorgte im Sommer 2026 der German Brand Award: Der neue Markenauftritt des
Destinationsmarketings Bayerisch-Schwaben wurde in der Kategorie ,,Excellent Brands — Tourism and Gastronomy*
ausgezeichnet. Gewdrdigt wurde vor allem die klare Positionierung der Region, bei der Markenstrategie, visuelle
Identitdt und touristische Ansprache konsequent ineinandergreifen, so die Jury in ihrer Begriindung.

Weitere Informationen unter www.bayerisch-schwaben.de/stadthupfer!.

4.138 Zeichen

* Teilnehmende Stadthupferl-Stadte:
Augsburg, Aichach, Burgau, Dillingen, Donauwdérth, Friedberg, Giinzburg, lllertissen, Krumbach, Lauingen, Monheim,
Neu-Ulm, Nordlingen, Oettingen, Rain am Lech, Roggenburg, Wemding

Uber Bayerisch-Schwaben: Bayem plus Schwaben macht Bayerisch-Schwaben. Hier ,,schwéitzt" Bayem schwabisch und Schwaben bayerisch. Im
Westen Bayemns gelegen erstreckt sich die vielseitige Region vom Nérdlinger Ries (iber das Schwiébische Donautal, das LEGOLAND® und die
UNESCO-Welterbestadt Augsburg bis ins Wittelsbacher Land.

Radwege in idyllischen Flusslandschaften sowie Wander- und Themenwege durch die vielfdltige Natur machen Bayerisch-Schwaben zu einem
beliebten Ziel fiir gro3e und kleine Aktivurlauber. Zwischen prdchtig-glanzvoll und vertrdumt-gemditlich prdsentieren sich die Stddte und Orte.
Kulturfans und Familien genieBen das besondere Flair der historischen Stadtkulissen entlang der Romantischen StraBe sowie die zahlreichen
Burgen, Schlésser und Klgster. Ob bei einem ,,Stadthupferl“-Ausflug oder mit der ,,Bayerisch-Schwaben-Lauschtour-App: Urlauber begeben sich
auf die Spuren von Rémem, Fuggern, Wittelsbachermn & Co. oder erkunden die Museen-Welten von Ballonen, Bienen, Kéthe-Kruse-Puppen oder
bedeutender Industrie- und Alltagskultur. Immer empfehlenswert: die herzhafte und regionale Kiiche mit ihren besonderen Spezialitdten.
www.bayerisch-schwaben.de

Weitere Informationen und passendes Bildmaterial zur Region Bayerisch-Schwaben finden Sie in unserem Presseportal
https:/fufda.de/bayerisch-schwaben.
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